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Les agences s’inquiétent de la montée
des mouvements anti-publicité

Les actions contre les affiches se multiplient. En réponse, les publicitaires affirment que leur travail
ne sert pas que la consommation, mais aussi, par exemple, des intéréts de santé publique

DES MILITANTS anti-publicité
se sont donné rendez-vous, vendre-
di 28 novembre au soir, dans le
métro parisien, pour une opération
de barbouillage des affiches.
Dénongant ia « marchandisation de
la culture et des esprits », ils n’en
sont pas & leur coup dessai. Cest
Jeur troisi¢me opération, depuis
leur premiére action surprise, le
17 octobre

Ce jour-ia, plus de 200 person-
nes, intermittents du spectacle, étu-
diants, professeurs, chercheurs,
militants ou simples sympathisants,
ont quadrillé les lignes de métro.
Marqueurs et pots de peinture en
main, ils ont recouvert les publici-
tés le long des quais. Trés calmes,
organisés, les bataillons partis de
différents points de la capitale ont
des consignes strictes, comme cel-
les de ne pas dégrader le matériel
ou de rester groupés en cas d’inter-
vention policire. Leurs slogans,
dont « La pub nuit & votre santé »,
ont été visibles plusieurs jours aux
yeux des usagers du métro. Le
ilitants, plus nom-
idivaient.

Métrobus, filiale du groupe Publi-
cis et régie publicitaire de la RATP,
a réagi en déposant plainte
lie a aussi décidé d'assi-
I en référé Ihébergeur de sites
Internet Quvaton, ol les «anti-
pub » avaient élu domicile virtuel,
pour obtenir les noms des comman-
ditaires. Le juge des référés devrait
se prononcer lundi 1 décembre sur
la question. Entre-temps, le site
Internet www.stopub.tk, qui appel-
le au ralliement vendredi, a déména-
6. De s0n COté, la police a procédé
& une quarantaine d'interpeliations.
«Je ne m'interdis pas d'attaquer
ceux qui ont incité a commettre cette

wrd Unger, pré-
chiffre le
prés de
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Le 7 novembre, des militants anti-publicité ont sillonné, pour la

D

deuxiéme fois, le réseau du métro parisien pour couvrir de grafitis ou

travestir les af

s apposées aux murs des stations.

1 million d’euros, en tenant compte
des dédommagements et des frais
de nettoyage.

DERIVES SEXISTES

Cette opération commando a sur-
pris par son ampleur. Elle s'inscrit
dans un courant qui inquitte les
publicitaires. Depuis  quelques
années déja, des associations lut-
tent contre la publicité. A Pinstar de
Résistance 2 Pagression publicitaire
(RAP), par exemple, ou de Casseurs
de pub, dérivé de I'association cana-
dienne Adbuster, qui prone une
journée sans achat, samedi
29 novembre. D’autres, comme La
Meute, dénoncent systématique-
ment les dérives sexistes des publici-
tés. Enfin, Paysages de France s'en
prend aus « affiches et enseignes qui
ne respectent pas U'environnement »,
e-Jean Delahousse, qui a
Passociation grenobloise en
jous voulons que l'affichage

publicitaire respecte les réglementa-
tions en vigueur », poursuit-il. Atta-
qué par Pafficheur Défi, filiale du
groupe Clear Channel Communica-
tion, pour diffamation, en
aofit 2002, Paysages de France est
entré dans un bras de fer juridique
avec ce groupe. Dernier épisode en
date, le 5 novembre, le tribunal de
grande instance de Dinan (Cotes-
d’Armor) a donné raison a I'associa-
tion qui demandait le démontage
de panneaux publicitaires installés
a proximité du site classé de la Ran-
ce. L'afficheur a fait appel.

Dans ce concert, Oliviero Tosca-
ni, qui a signé les campagnes publi-
citaires trés controversées de Benet-
ton, avant d’étre remercié en 2000,
ajoute sa note : « Je déteste la publi-
cité, comme elle est congue ; elle est
cannibale, elle tue les cultures loca-
les. Ce sont les gens de I'éconor
decident, c'est pour cela qu’il 'y a
pas de créativité », déclare le photo

graphe italien, qui n’est pas a une
contradiction prés, puisquil a
accepté de présider le jury du Festi-
val du film publicitaire de Méribel
(Savoie) en décembre.

Les publicitaires sont sensibles a
ces critiques et & Pécho quielles
regoivent dans I'opinion publique
et auprés des jeunes diplomés,
moins enclins a rentrer dans la pro-
fession. Ils w'ont pas manqué de
donner une réponse a leurs détrac-
teurs en décernant, mercredi, a 'oc-
casion de la Semaine de la publici-
té, le prix Effie 2003 de Pefficacité
publicitaire 2 la campagne antita-
bac congue par I'agence BETC-Euro
RSCG. En juin 2002, un message
avait été diffusé dans la presse et a
la télévision: « Des traces d’acide
cyanhydrique, de mercure, d'acétone
et d’‘ammoniac ont été décelées dans
un produit de consommation couran-
te. Pour plus d’informations appelez
gratuitement le 0800 404 404. » Les
gens s'étaient rués sur leur télépho-
ne pour découvrir que ce produit
1était autre que la cigarette. L'Insti-
tut national de prévention et déd
cation pour la santé (INPES) a ck
£ré 2 un million le nombre d’appels
téléphoniques suscités.

«Clest une campagne intéressan-
te, car elle met en scéne une informa-
tion qui nétait pas connue des
consommateurs »,souligne Rémi
Babinet, directeur de la création de
BETC Euro RSCG et nouveau prési-
dent du Club des directeurs artisti
ques. D’autres campagnes primées
avaient également pour objectif
paradoxal tune baisse de la consom-
mation, en particulier celle de
Pagence Australie pour Passurance-
maladie, destinée a limiter la pres-
cription d'antibiotiques, avec le slo-
gan « Les antibiotiques, c'est pas
automatique ».

Laurence Girard
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Climat; Le réchauffement réduit déjà le puits de carbone des forêts

18 avril 2009 samedi

RUBRIQUE: PLANETE; Pg. 4

LONGUEUR: 117 mots

On a l'habitude de considérer que seule la déforestation agit sur la capacité des forêts à stocker des gaz à effet de serre. Or, le changement climatique, en agissant notamment sur la fréquence des sécheresses et sur les ressources hydriques, perturbe déjà les écosystèmes forestiers. Dans un rapport publié jeudi 16 avril, l'Union internationale des instituts de recherche forestière (IUFRO) estime qu'au-delà d'une hausse des températures de 2,5 °C, les forêts pourraient libérer de grandes quantités de carbone et inverser ainsi leur rôle. " Au lieu de freiner le réchauffement, elles pourraient l'accélérer ", avertissent les chercheurs en appelant les gouvernements à agir pour limiter ce phénomène.


































